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√ ∫ˆÙÛfi‚ÔÏÔ˜ ¤¯ÂÈ ‹‰Ë
«ÂÎ·ÙÔÛÙ‹ÛÂÈ» ÙÔ ‰›ÎÙ˘fi ÙÔ˘

°. ¶πΔπ∞¡√À¢∏™

√ ÚÒÙÔ˜ 
Ù˘¯ÂÚfi˜ ÙË˜
Pizza Fan

√
Î. °°ÈÈÒÒÚÚÁÁÔÔ˜̃  ¶¶ÈÈÙÙÈÈ··--
ÓÓÔÔ‡‡‰‰ËË˜̃ Â›Ó·È Ô
ÚÒÙÔ˜ ÌÂÁ¿ÏÔ˜
Ù˘¯ÂÚfi˜ ÙÔ˘ ‰È·Áˆ-

ÓÈÛÌÔ‡ Take Away ÙË˜ Pizza
Fan Ô˘ ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ 1.000
Â˘ÚÒ ÛÂ ¤Ó·Ó Ù˘¯ÂÚfi ÂÏ¿ÙË
ÙË˜ Î¿ıÂ Ì‹Ó·. OÏÔÈ ÔÈ ÂÏ¿-
ÙÂ˜ ÙË˜ Pizza Fan Ô˘ ·Ú·-
Ï·Ì‚¿ÓÔ˘Ó ÙËÓ ·Ú·ÁÁÂÏ›·
ÙÔ˘˜, ·fi Ù· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù¿ ÙË˜,
·ÔÎÙÔ‡Ó ‰ÈÎ·›ˆÌ· Û˘ÌÌ¤ÙÔ-
¯Ë˜ ÛÙËÓ ÎÏ‹ÚˆÛË, ÌÂ ¤·-
ıÏÔ 1.000 Â˘ÚÒ/Ì‹Ó·. ªfiÓË
ÚÔ¸fiıÂÛË ÁÈ· ÙÔÓ ‰È·ÁˆÓÈ-
ÛÌfi Â›Ó·È Ó· ‰ÒÛÔ˘Ó Ù· ÛÙÔÈ-
¯Â›· ÙÔ˘˜ ÛÙÔ ÙËÏÂÊˆÓÈÎfi
Î¤ÓÙÚÔ, ÂÓÒ Û›ÁÔ˘Ú· ÎÂÚ‰›-
˙Ô˘Ó 50% ¤ÎÙˆÛË ÛÙÈ˜ ·ÁÔ-
Ú¤˜ ÙÔ˘˜ ·ÓÂÍ·ÚÙ‹Ùˆ˜ ‡„Ô˘˜
·Ú·ÁÁÂÏ›·˜.√ Î. ¶ÈÙÈ·ÓÔ‡-
‰Ë˜, ·Ú·Ï·Ì‚¿ÓÔÓÙ·˜ Ù·
1.000 Â˘ÚÒ, ÂÍ¤ÊÚ·ÛÂ ÙÔÓ
ÂÓıÔ˘ÛÈ·ÛÌfi ÙÔ˘ ÁÈ· ÙËÓ
·ÚfiÛÌÂÓË ÂÈÙ˘¯›· ÙÔ˘, ÂÓÒ
‰‹ÏˆÛÂ fiÙÈ ı· Û˘ÓÂ¯›ÛÂÈ Ó·
ÚÔÙÈÌ¿ Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÙË˜
Pizza Fan Î·È Ó· ÂˆÊÂÏÂ›Ù·È
ÙˆÓ ÂÎÙˆÙÈÎÒÓ ÙË˜ ÚÔÛÊÔ-
ÚÒÓ. ∏ Pizza Fan ‰Ú·ÛÙËÚÈÔ-
ÔÈÂ›Ù·È ÛÙÔÓ ¯ÒÚÔ ÙË˜ Ì·˙È-
Î‹˜ ÂÛÙ›·ÛË˜ ·fi ÙÔ 1996.
ΔÔ ÌÂÓÔ‡ ÙË˜ Pizza Fan ÂÚÈ-
Ï·Ì‚¿ÓÂÈ, ÂÎÙfi˜ ·fi ÙÈ˜ ÊËÌÈ-
ÛÌ¤ÓÂ˜ ›ÙÛÂ˜ ÙË˜, ÔÏÔÎÏËÚˆ-
Ì¤ÓÂ˜ ÁÂ˘ÛÙÈÎ¤˜ ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ÁÈ·
Î¿ıÂ ÂÚ›ÙˆÛË, ÛÙÔ Û›ÙÈ,
ÛÙË ‰Ô˘ÏÂÈ¿ Î·È ÙÔ ¿ÚÙÈ. √Ï·
Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÂÈÌÂÏÂ›Ù·È Ô ÛÂÊ
- Û‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜ ‰È·ÙÚÔÊ‹˜ Î. °°..
§§ÔÔÁÁÔÔıı¤¤ÙÙËË˜̃,, ÒÛÙÂ Ó· ˘¿Ú¯ÂÈ
ÈÛÔÚÚÔ›· ÌÂÙ·Í‡ ÁÂ‡ÛË˜ Î·È
ÔÈfiÙËÙ·˜, „‹ÓÔÓÙ·È ÛÙÔÓ
ÊÔ‡ÚÓÔ, ˘fiÎÂÈÓÙ·È ÛÂ
Û˘¯ÓÔ‡˜ ÔÈÔÙÈÎÔ‡˜ ÂÏ¤Á¯Ô˘˜
Î·È ÔÈ ›ÙÛÂ˜ Â›Ó·È ÂÏÂ‡ıÂÚÂ˜
trans ÏÈ·ÚÒÓ. 
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¢
‡Ô ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ ÂÂÓ‰˘-
ÙÈÎ¤˜ ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙËÓ
Â›ÛÔ‰fi ÙË˜ ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿
ÙË˜ ¶ÔÏˆÓ›·˜  ÌÂÏÂÙ¿ Ë

‰ÈÔ›ÎËÛË ÙË˜ DDiivveerrssaa,, ÂÓÒ ·Ú¿Ï-
ÏËÏ· ‰È·Ú·ÁÌ·ÙÂ‡ÂÙ·È ÙËÓ ‰ËÌÈ-
Ô˘ÚÁ›· Ó¤ˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ
franchise ÛÙËÓ ÂÁ¯ÒÚÈ· ·ÁÔÚ¿, Ô
ÈÛÔÏÔÁÈÛÌfi˜ ÙË˜ ÔÔ›·˜ ÁÈ¿ ÙË
¯Ú‹ÛË 2009/2010, Ô˘ ¤ÏËÍÂ ÛÙÈ˜
30 πÔ˘Ó›Ô˘ 2010, ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó·
·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÂÈ ÛÙ·ıÂÚÔÔ›ËÛË ÌÂ
ÌÈÎÚ‹ ˘Ô¯ÒÚËÛË ÔÈÎÔÓÔÌÈÎÒÓ
ÌÂÁÂıÒÓ. √È ÌÂÙÔ¯¤˜ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜,
Ô˘ ‰È·ÙËÚÂ› ÙÔ ‰›ÎÙ˘Ô Î·Ù·ÛÙËÌ¿-
ÙˆÓ ÌÂ ÙËÓ ÂˆÓ˘Ì›· ORA-ORA,
¤¯Ô˘Ó ÂÈÛ·¯ıÂ›, ·fi ÙËÓ ¶·Ú·-
ÛÎÂ˘‹ 11 πÔ˘Ó›Ô˘, ÛÙËÓ ∂Ó·ÏÏ·ÎÙÈ-
Î‹ ∞ÁÔÚ¿ ÙÔ˘ ÃÚËÌ·ÙÈÛÙËÚ›Ô˘
∞ıËÓÒÓ ÌÂ ÛÙ·ıÂÚ‹ ·ÓÔ‰ÈÎ‹
ÔÚÂ›·.

§›ÁÔ ·ÚÁfiÙÂÚ·, ·fi Ù· Ù¤ÏË πÔ˘-
Ó›Ô˘, Ë ÂÙ·ÈÚÂ›· ·ÚÔ˘Û›·ÛÂ ÛÂ Û˘-
ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÙËÓ GGuurrddiiaann  TTrruusstt,
ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎfi Û¯¤‰ÈÔ ·Ó¿Ù˘ÍË˜
‰ÈÎÙ‡Ô˘ ÏÈ·ÓÈÎ‹˜, (ÌÂ 2 ÂÙ·ÈÚÈÎ¿
Î·È 5 franchise Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·) ÛÂ 4
¯ÚËÌ·ÙÈÛÙËÚÈ·ÎÔ‡˜ Û˘Ì‚Ô‡ÏÔ˘˜
ÙË˜ ¶ÔÏˆÓ›·˜ Î·È ÛÙfi¯Ô ÙËÓ Â›ÛÔ-
‰fi ÙË˜ ÛÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ¯ÚËÌ·ÙÈ-
ÛÙËÚÈ·Î‹ ·ÁÔÚ¿ (New Connect),
·ÓÙÏÒÓÙ·˜ ÎÂÊ¿Ï·È· 1 ÂÎ·Ù. Â˘ÚÒ.
™ÙËÓ ÚfiÙ·ÛË ·¿ÓÙËÛ·Ó ‰‡Ô ¶Ô-
ÏˆÓÔ› Û‡Ì‚Ô˘ÏÔÈ Î·Ù·ı¤ÙÔÓÙ·˜

ÂÓ·ÏÏ·ÎÙÈÎ¤˜ ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ Ô˘ ÂÚÈ-
Ï·Ì‚¿ÓÔ˘Ó Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÂÁ¯ÒÚÈ-
Ô˘˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÔ‡˜ ÂÂÓ‰˘Ù¤˜, Ô˘
ÁÓˆÚ›˙Ô˘Ó ÙÈ˜ È‰È·ÈÙÂÚfiÙËÙÂ˜ ÙË˜
·ÁÔÚ¿˜ ÙÔ˘˜ Î·È ÂÈı˘ÌÔ‡Ó Ó·
¯ÚËÌ·ÙÔ‰ÔÙ‹ÛÔ˘Ó ÙÔ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈ-
Îfi Û¯¤‰ÈÔ, ÚÈÓ Î·È ·ÓÂÍ¿ÚÙËÙ·
·fi ÙËÓ Â›ÛÔ‰Ô ÙË˜ ı˘Á·ÙÚÈÎ‹˜
ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ ÛÙË ¯ÚËÌ·ÙÈÛÙËÚÈ·Î‹
·ÁÔÚ¿. √È ·ÓÙÈÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ·˘Ù¤˜ ÌÂ-
ÏÂÙÒÓÙ·È ·fi ÙË ‰ÈÔ›ÎËÛË ÙË˜ ÂÙ·È-
ÚÂ›·˜ ÚÔÎÂÈÌ¤ÓÔ˘ Ó· ·ÔÊ·ÛÈ-
ÛıÂ› ·fi ÙÔÓ ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ Ô ÙÚfiÔ˜
ÂÈÛfi‰Ô˘ ÙË˜ ÛÙËÓ ÔÏˆÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿.

ª∂°∂£∏
∏ DDiivveerrssaa  ∂∂ÈÈÛÛ··ÁÁˆ̂ÁÁÈÈÎÎ‹‹  øøÚÚÔÔÏÏÔÔÁÁ››ˆ̂ÓÓ
∞∞∂∂μμ∂∂ ÛÙË ¯Ú‹ÛË 2008/2009 Â›¯Â
·ÚÔ˘ÛÈ¿ÛÂÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ 3.262 ¯ÈÏ.
Â˘ÚÒ, ÂÓÒ ÛÙË ¯Ú‹ÛË 2009/2010
Ô Ù˙›ÚÔ˜ ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· Î˘Ì·ÓıÂ›
Á‡Úˆ ÛÙ· 3 ÂÎ·Ù. Â˘ÚÒ. Δ· Î¤Ú‰Ë

ÙË˜ ÚÔ ÊfiÚˆÓ Ô˘ Â›¯·Ó ‰È·ÌÔÚ-
ÊˆıÂ› ÛÙ· 338 ¯ÈÏ. Â˘ÚÒ ÂÎÙÈÌÒ-
ÓÙ·È ÛÙ· ÂÚ˘ÛÈÓ¿ Â›Â‰· ‹ ÂÏ·-
ÊÚÒ˜ ÌÂÈˆÌ¤Ó·.

Δ· ÎÂÊ¿Ï·È· ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ ¤¯Ô˘Ó
·˘ÍËıÂ› ·fi ÙËÓ È‰ÈˆÙÈÎ‹ ÙÔÔı¤-
ÙËÛË Ô˘ ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛÂ ÚÈÓ ÙËÓ Â›-
ÛÔ‰fi ÙË˜ ÛÙÔ ÃÚËÌ·ÙÈÛÙ‹ÚÈÔ ‰È·ı¤-
ÙÔÓÙ·˜ 176.000 ÌÂÙÔ¯¤˜ ÌÂ ÙÈÌ‹
‰È¿ıÂÛË˜ 2,52 Â˘ÚÒ ÛÂ ÂÚÈÔÚÈ-
ÛÌ¤ÓÔ Î‡ÎÏÔ ÚÔÛÒˆÓ, ÂÈÙ˘Á¯¿-
ÓÔÓÙ·˜ ‰È·ÛÔÚ¿ 10%. ∏ ÎÂÊ·Ï·È-
ÔÔ›ËÛ‹ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜, ‚¿ÛÂÈ ÙË˜ ÙÈ-
Ì‹˜ ·˘Ù‹˜ ‰È·ÌÔÚÊÒıËÎÂ ÛÙ· 4,44
ÂÎ·Ù. Â˘ÚÒ.  ™ËÌÂÈÒÓÂÙ·È fiÙÈ Ë ÂÙ·È-
ÚÂ›· ·fi ÙËÓ ›‰Ú˘Û‹ ÙË˜ ÙÔ 1993
‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÂ›Ù·È ÛÙËÓ ÂÌÔÚ›·
Î·È ‰È¿ıÂÛË ÚÔÏÔÁÈÒÓ. ™‹ÌÂÚ·
‰È·ı¤ÙÂÈ ‰›ÎÙ˘Ô ÏÈ·ÓÈÎ‹˜ ÌÂ ÙËÓ
ÂˆÓ˘Ì›· ORA-ORA ·ÔÙÂÏÔ‡ÌÂ-
ÓÔ ·fi 7 Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· (2 ÂÙ·ÈÚÈÎ¿
Î·È 5 franchising)  Î·È ÛÙfi¯Ô ÙË ‰Ë-
ÌÈÔ˘ÚÁ›· Û˘ÓÔÏÈÎ¿ 20 Î·Ù·ÛÙ‹Ì·-
Ù·, ÙËÓ ÂfiÌÂÓË ÂÓÙ·ÂÙ›·. ∏‰Ë
Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ‰È·Ú·ÁÌ·ÙÂ‡-
ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÔ ¿ÓÔÈÁÌ· Ó¤ˆÓ Î·Ù·ÛÙË-
Ì¿ÙˆÓ. ∏ Diversa ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡ÂÈ
Û‹ÌÂÚ· 4 Û‹Ì·Ù· ÚÔÏÔÁÈÒÓ, Ù·
ÔÔ›· ÚÔˆıÂ› Î·È ÛÂ ¯ÔÓ‰ÚÈÎ‹
ÒÏËÛË, Ù·: Swiss Military, Foce,
Dunlop Î·È extreme TIME. ºÚÔ-
ÓÙ›˙ÂÈ fiÌˆ˜ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó·Ó¤ˆÛË Î·È
ÙÔÓ ÂÌÏÔ˘ÙÈÛÌfi ÙˆÓ ÛËÌ¿ÙˆÓ ÙË˜
ÎÏÂ›ÓÔÓÙ·˜ Î¿ıÂ ¯ÚfiÓÔ Ó¤Â˜ Û˘Ì-
ÊˆÓ›Â˜ Î·Ù¿ ÙËÓ Â›ÛÎÂ„Ë ÙˆÓ ÛÙÂ-
ÏÂ¯ÒÓ ÙË˜ ÛÙËÓ ‰ÈÂıÓ‹ ¤ÎıÂÛË ÙË˜
μ·ÛÈÏÂ›·˜.

√ ™Δ√Ã√™
√ ÚfiÂ‰ÚÔ  ̃ÙË  ̃ÂÙ·ÈÚÂ›·  ̃Î. ∫∫ˆ̂ÓÓ--

ÛÛÙÙ··ÓÓÙÙ››ÓÓÔÔ˜̃  ∫∫ÏÏÔÔÎÎÔÔÙÙ¿¿ÚÚ··˜̃ ‰‹ÏˆÛÂ ÛÙÔ

««∫∫¤¤ÚÚ‰‰ÔÔ˜̃»» fiÙÈ: «™Ùfi¯Ô  ̃Ì·  ̃Â›Ó·È Ó·

‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹ÛÔ˘ÌÂ ÙËÓ ÚÒÙË ÂÒÓ˘-

ÌË Î·È ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÈÌË ·Ï˘Û›‰·

multibrand Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ÚÔÏÔ-

ÁÈÒÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·. ∏ ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓË

·Ï˘Û›‰· ORA- ORA ÚÔˆıÂ› ÛÙË

ÏÈ·ÓÈÎ‹ Ì›· Â˘Ú‡Ù·ÙË ÁÎ¿Ì· ÚÔÏÔ-

ÁÈÒÓ Ô  ̆·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÛÂ ÔÛÔÛÙfi

80% ÙÔ  ̆Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎÔ‡ ÎÔÈÓÔ‡

ÂÍ·ÈÚÒÓÙ·  ̃Ù· ÚÔÏfiÁÈ· Â˘ÙÂÏÔ‡  ̃Î·È

˘ÂÚ‚ÔÏÈÎ¿ ˘„ËÏ‹  ̃·Í›· .̃ ™˘ÁÎÚÈÙÈ-

Îfi Ì·  ̃ÏÂÔÓ¤ÎÙËÌ· Ô ÏÔ˘Ú·ÏÈ-

ÛÌfi  ̃Î·È Ë ÚˆÙÔÙ˘›·, Î·ıÒ  ̃‰ÂÓ

˘¿Ú¯Ô˘Ó ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· multibrand

‰›ÎÙ˘·. ∏ ·Ï˘Û›‰· ı· ·Ó·Ù˘¯ıÂ› ÛÂ

fiÏË ÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ÙfiÛÔ ÛÙ· ÌÂÁ¿Ï·

·ÛÙÈÎ¿ Î¤ÓÙÚ· fiÛÔ Î·È ÛÙËÓ ÂÚÈÊ¤-

ÚÂÈ· ·ÏÏ¿ Î·È ÂÎÙfi  ̃Û˘ÓfiÚˆÓ. ∏‰Ë

¤¯Ô˘Ó Á›ÓÂÈ Ù· ÚÒÙ· ‚‹Ì·Ù· ·Ó¿-

Ù˘ÍË  ̃ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙË  ̃¶ÔÏˆÓ›· ,̃

ÂÓÒ ·˘Ù‹ ÙË ÛÙÈÁÌ‹ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡-

ÓÙ·È ‰ÈÂÚÂ˘ÓËÙÈÎ¤  ̃Û˘˙ËÙ‹ÛÂÈ̃ , ÛÂ

·Ú È̄Îfi ÛÙ¿‰ÈÔ, ÛÂ fiÌÔÚÂ  ̃¯ÒÚÂ .̃

√ÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÙËÓ ·ÚÔ˘Û›· Ì·  ̃ÛÙÔ

ÃÚËÌ·ÙÈÛÙ‹ÚÈÔ ∞ıËÓÒÓ, ÚÔÛ‚Ï¤-

Ô˘ÌÂ ÛÙËÓ ·‡ÍËÛË ÙË  ̃‰È·ÛÔÚ¿˜

ÙˆÓ ÌÂÙÔ¯ÒÓ Ì·  ̃Î·È ·Ó¿ÏÔÁ· ÌÂ ÙÈ̃

‰È·ÌÔÚÊÔ‡ÌÂÓÂ  ̃Â˘ÓÔ˚Î¤  ̃Û˘Óı‹-

ÎÂ  ̃ÛÙËÓ ¿ÓÙÏËÛË ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË  ̃ÚÂ˘-

ÛÙfiÙËÙ·  ̃ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙË  ̃·Ï˘-

Û›‰·  ̃Ì·  ̃·ÏÏ¿ Î·È ÙË ÌÂÙ·‹‰ËÛ‹

Ì·  ̃ÛÙËÓ Î‡ÚÈ· ·ÁÔÚ¿».

Δ
· 101 Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ‰Â›¯ÓÂÈ
Ï¤ÔÓ ÙÔ «ÎÔÓÙ¤Ú» ÙË˜ ∫∫ˆ̂ÙÙÛÛfifi--
‚‚ÔÔÏÏÔÔ˜̃, ÌÂÙ¿ ÙÔ Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓÔ
¿ÓÔÈÁÌ· ÙËÓ  ¶¤ÌÙË 15 πÔ˘Ï›-
Ô˘ ÙÂÛÛ¿ÚˆÓ Ó¤ˆÓ ÌÂÁ¿ÏˆÓ
˘ÂÚÛ‡Á¯ÚÔÓˆÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ

ÙË˜ ·Ï˘Û›‰·˜, Ô˘ Ì¤¯ÚÈ ÚfiÙÈÓÔ˜ ·Ó‹Î·Ó
ÛÙÔ ‰˘Ó·ÌÈÎfi ÙË˜ EElleeccttrroo  WWoorrlldd, Ë ÔÔ›·
·fi ÙÔ‡‰Â Î·È ÛÙÔ ÂÍ‹˜ ı· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÂ› ˆ˜ ·ÌÈ-
ÁÒ˜ ÈÓÙÂÚÓÂÙÈÎ‹ Ï·ÙÊfiÚÌ·, ÌÂÙ¿ ÙËÓ Ï‹ÚË
ÌÂÙ·ÙÚÔ‹ ÙË˜ ÛÂ Î·ı·Ú¿ „ËÊÈ·Îfi brand.

Δ· Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· Ô˘ ·ÔÚÚÔÊ‹ıËÎ·Ó
·fi ÙÔ ‰›ÎÙ˘Ô ÙË˜ Electro World, ¿ÓÔÈÍ·Ó
ÙÈ˜ ‡ÏÂ˜ ÙÔ˘˜ ÛÙË ÏÂˆÊfiÚÔ ™˘ÁÁÚÔ‡ ÛÙË
¡¤· ™Ì‡ÚÓË, ÙË ÏÂˆÊfiÚÔ μÔ˘ÏÈ·ÁÌ¤ÓË˜ ÛÙË
°Ï˘Ê¿‰·, ÙË ÏÂˆÊfiÚÔ ¶ÂÓÙ¤ÏË˜ ÛÙ· μÚÈÏ‹Û-
ÛÈ· Î·È ÙË ÏÂˆÊfiÚÔ ∫ËÊÈÛÈ¿˜ ÛÙÔ˘˜ ∞ÌÂ-
ÏfiÎËÔ˘˜, ÌÂ ÙËÓ ÚÔÛ‰ÔÎ›· Ó’ ·ÔÙÂÏ¤-
ÛÔ˘Ó ÛËÌÂ›· ·Ó·ÊÔÚ¿˜ ÁÈ· ÙË Ó¤· ÂÔ¯‹ ÙË˜
∫ˆÙÛfi‚ÔÏÔ˜. 

™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ¿ÏÏˆÛÙÂ ÙÔ˘ ‡„Ô˘˜ 15 ÂÎ·Ù.
Â˘ÚÒ ·Ó·Ù˘ÍÈ·ÎÔ‡ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ÙË˜
DDSSGGii, ‰È·ÌÔÚÊÒıËÎ·Ó ÂÛˆÙÂÚÈÎ¿ ÌÂ ‚¿ÛË
ÙÔ Û‡Á¯ÚÔÓÔ concept Ô˘ ¤¯ÂÈ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈË-

ıÂ› ÛÂ ÌÂÁ¿Ï· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÙË˜ ∫ˆÙÛfi‚ÔÏÔ˜,
fiˆ˜ ÛÂ ·˘Ùfi ÙÔ˘ ∞ÂÚÔ‰ÚÔÌ›Ô˘ ∞ıËÓÒÓ,
ÙË˜ ¶˘Ï·›·˜ ÛÙË £ÂÛÛ·ÏÔÓ›ÎË Î·È ÙË˜ ¶ÂÚÈ-
‚fiÏ·˜ ÛÙËÓ ¶¿ÙÚ·.

«•ÂÎÈÓ¿ÌÂ ‰˘Ó·ÌÈÎ¿ ÙÔ ·Ó·Ù˘ÍÈ·Îfi Ï¿-
ÓÔ ÙÔ˘ ÔÌ›ÏÔ˘ Ì·˜ ‡„Ô˘˜ 15 ÂÎ·Ù. Â˘ÚÒ ÌÂ
Ù· ÂÁÎ·›ÓÈ· ÙÂÛÛ¿ÚˆÓ Î·Ï·›ÛıËÙˆÓ, Û‡Á-
¯ÚÔÓˆÓ Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÈÎÒÓ Î·Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ
Ô˘ ¤¯Ô˘Ó Û¯Â‰È·ÛÙÂ› ÁÈ· Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó

ÛÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Ì›· ÂÓÙÂÏÒ˜ Î·ÈÓÔ‡ÚÁÈ·
ÂÌÂÈÚ›· ·ÁÔÚÒÓ. ∏ ·Ï˘Û›‰· ÙË˜ ∫ˆÙÛfi‚Ô-
ÏÔ˜ ÌÂÁ·ÏÒÓÂÈ, Ô ‚·ıÌfi˜ ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÙˆÓ
ÂÏ·ÙÒÓ ·˘Í¿ÓÂÙ·È, ÂÓÒ ÔÈ ÙÈÌ¤˜ ÙˆÓ ÚÔ˚fi-
ÓÙˆÓ Ì·˜ ¯·ÌËÏÒÓÔ˘Ó ·ÎfiÌË ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ»,
ÛËÌÂ›ˆÛÂ Û¯ÂÙÈÎ¿ Ô ‰ÈÂ˘ı‡ÓˆÓ Û‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜
ÙË˜ DSGi ∂ÏÏ¿‰Ô˜ Î. ∫∫ÚÚÈÈ˜̃  ªª¿¿ııÈÈÔÔ˘̆˜̃.

«øÛÙfiÛÔ ¤Ó· Ú¿ÁÌ· Â›Ó·È Ô˘ ‰ÂÓ ·ÏÏ¿-
˙ÂÈ ÔÙ¤ ·Ú¿ ÙÈ˜ ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÂÂÓ‰˘ÙÈÎ¤˜ Ì·˜
ÎÈÓ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿. ∏ Û˘ÓÂ¯‹˜
ÂÈÎ¤ÓÙÚˆÛË ÛÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Î·È Ë ·ÊÔ-
Û›ˆÛ‹ Ì·˜ ÛÙÔ Ó· Î·Ï‡ÙÔ˘ÌÂ ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜
ÙÔ˘˜ Î·È Ó· ÍÂÂÚÓÔ‡ÌÂ Û˘ÓÂ¯Ò˜ ÙÈ˜ ÚÔÛ-
‰ÔÎ›Â˜ ÙÔ˘˜. ΔÔ˘˜ Â˘¯·ÚÈÛÙÔ‡ÌÂ fiÏÔ˘˜ ÁÈ·
ÙËÓ ·Á¿Ë Î·È ÙËÓ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË Ô˘ ¤¯Ô˘Ó
Î¿ÓÂÈ ÙËÓ ∫ˆÙÛfi‚ÔÏÔ˜ ÙËÓ ÎÔÚ˘Ê·›· ·Ï˘Û›-
‰· ËÏÂÎÙÚÈÎÒÓ Î·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ
ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·», Û˘ÌÏ‹ÚˆÛÂ Ô ›‰ÈÔ˜.

ªÂ ·ÊÔÚÌ‹ Ù· ÂÁÎ·›ÓÈ· ÙˆÓ ÚÒËÓ Î·Ù·-
ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ÙË˜ Electro World, Ë ÂÙ·ÈÚÂ›·
ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÈ· ÙÔ ÙÚÈ‹ÌÂÚÔ 22-24
πÔ˘Ï›Ô˘, Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÂÈÏ¤ÔÓ ÙˆÓ ÂÎÙÒÛÂ-
ˆÓ, Ô˘ ‹‰Ë ÈÛ¯‡Ô˘Ó ÛÂ fiÏÔ ÙÔ ‰›ÎÙ˘Ô Î·-
Ù·ÛÙËÌ¿ÙˆÓ ÙË˜. 

Diversa: ∂È‰›ˆÍË Ë ¶ÔÏˆÓ›· Î·È Ó¤· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·


